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Budou mit ndvstévnici Olomouce moznost vidét toto Uchvatné panordma na viastni oci?

Jak na
napady

vV cestovnim ruchu

lvan Marek




Rocne se ubytuje v Olomouckém
kraji okolo 400 tisic hostu.

V Olomouci je to 100 tisic host.
VSichni se shodneme v tom,

ze by to mohlo a mélo byt lepsi.
Co je pro to treba udélat?

Predkladané uvahy si nekladou za cil vycerpavajicim zplsobem
popisovat jednotlivé segmenty rozvoje turismu v Olomouckém

kraji a mésté Olomouci. To pfislusi jingym dokumentim.

Cilem je na zakladé dlouholetych zkusenosti ukazat, jak stézejni
projekty Uspésné funguji jinde, jak vedly k rozvoji kvality Zivota

obyvatel, mést a regiont a jak by mohly byt pfinosem pro dalsi

rozvoj mésta Olomouce a Olomouckého kraje.




Rist navstévnosti v Olomouckém kraji v roce 2013 je nejlepsi v CR.
Kde hledat pficiny?

Jak je to s navstévnosti ostatnich moravskych krajd?

Mohou byt kampané Uspésné i v zahranici?

Jak mohou filmy s turistickou tématikou ovlivnit navstévnost?
Jak nové atraktivity zasadne zmeénily image mista, destinace?
Jak zvysit atraktivitu Olomouckého kraje v cestovnim ruchu?
Jak ovliviiuje rozvoj destinaci aktivni turistika?

Jak pfivést na Stfedni Moravu, Hanou desitky tisic turistl a cykloturistd?
Arcibiskupska stezka — novy turisticky cil

Co je tfeba udélat?

Jak to vidite v Olomouci?

Jak vybudovat novou atraktivitu s ndvstévnosti pres 150 tisic?

Jak podpotit nejsilngjsi marketingovou znacku Olomouce a ziskat
dalsich 150 000 navstévnikd?

Jak ziskat v prébéhu prazdnin az 50 000 divakd, tieba na operu?

Jak vyrazné zvysit zajem o poutni misto na Svatém Kopecku?

foto: m-ARK

Spolecnost m-ARK Marketing a reklama, s.r.o.

Za vice nez 20 let se agentura podilela na zpracovani
stovek marketingovych a komunikac¢nich aktivit pro
klienty z vefejné i soukromé sféry. Agentura m-ARK
vyuziva predevsim zkusenosti profesionalniho tymu
v oddéleni marketingu pro definovani strategif, cild

a tvorbu celkové koncepce reklamnich materiald,
kampani a prezentaci. Agentura disponuje i viastnimi
oddélenimi grafiky, fota, videa a produkce.

m-ARK je od roku 1994 ¢lenem Asociace Ceskych
reklamnich agentur a marketingové komunikace
a kazdoro¢né se Uspésné zucastnuje soutezi v kreativni

tvorbé. Za prace pro své klienty ziskala agentura jiz
vice jak 50 ocenéni na narodnich a mezinarodnich

prehlidkach. Jde o ceny za tvorbu materidld v oblasti
cestovniho ruchu, jako jsou kampané, specialni
prezentace, tiskoviny, katalogy a turistické prvodce,
expozice, webové stranky, multimedia nebo filmy

s tématikou cestovania poznavani.

RNDr. Ivan Marek,
feditel agentury m-ARK
Marketing a reklama, s.r.o.

Je autorem textt a koncepci fady
propagacnich materidld cestovniho
ruchu, scendristou a rezisérem desitek
filmd, autorem fotografif i multimedir

se specializaci na turismus a cestovdni.
Je také hlavnim resitelem a spoluautorem
fady kampani pro soukromou a verejnou
sféru a strategickych rozvojovych
koncepci cestovniho ruchu vcetné fady
odbornych prezentaci, a to jak na krajské,
regiondlIni tak i na municipdlini Grovni.

© m-ARK Marketing a reklama s.r.0,.0lomouc, 2013



Rust navstévnosti v Olomouckém kraji
vroce 2013 je nejlepsi v CR.

Kde hledat priciny?

Ivan Marek: Pricin je urcité fada a nas to tési z nékolika ddvodd. Tim prvnim je, ze

na strategickych dokumentech Programu rozvoje cestovniho ruchu
Olomouckého kraje i koncepci marketingové komunikace na roky

rv v

2007-2013 jsem se jako hlavni resitel vyznamné podilel.

Druhym dlvodem je, Ze jiz v roce 2005 jsem se takeé jako hlavni fesitel
podilel na koncepci Organizace cestovniho ruchu v Olomouckém kraji,
podle které doposud organizace cestovniho ruchu v kraji funguje.
Tenkrét to byl pralomovy dokument, patii za to dik Olomouckému kraji
a zastupitel&im, Ze tuto koncepci pfijali a nechali uvést do praxe, i kdyz
jesté ne vsechny navrhy byly plné realizovany. Jen pro blizsi pfiblizent,

na narodnf Urovni nenf organizace cestovniho ruchu dodnes vyfesena.

A tietim dlvodem k radosti jsou samotné vysledky navstévnosti
ubytovanych hostU. To vas tési, kdyz Olomoucky kraj obsazuje prvni
pricky a kdyz v kraji roste pocet hostti od zacatku roku o 7,5 %

a pramér za celou Ceskou republiku je pouze 1,1%. Kdyz ve 3.Q je
rast v kraji o neuvéfitelnych 11,8 % a v CR jen 0 1,7 %. A musi vas to
tésit, protoze reklamni kampané na podporu navstévnosti pro Olomoucky
kraj za posledni roky realizovala nase spole¢nost. Napady, jako bylo tfeba
turistické mobilni centrum InfoBus Olomouckého kraje, Tour Arena nebo
koncepcné postavené priivodce s pribéhy ¢i direct mailing, byly Uplné
prvni vlastovky v komunikaci vefejné spravy mezi vsemi ostatnimi kraji
Ceské republiky. Olomoucky kraj byl prikopnikem a dnes sklizi ovoce.

Za nami pripravené kampané obdrzel Olomoucky kraj v minulosti
fadu cen, napfi. dvakrat byla jeho kamparn ohodnocena jako vibec
nejlepsi kampan v cestovnim ruchu.

foto: m-ARK

Nazory odbornikii - citace ze zprav
personalu, ktery v InfoBUSu ptisobil

»Pravdépodobné nejefektivneéjsi promo akce
na podporu Olomouckého kraje.”
Magr. Tereza Zajickova,
mésto Olomouc, odd. cestovniho ruchu

~Mohu jen dodat, Ze mimo jiné i diky reklamé
v InfoBUSu mdme plné vyprodanou ubytovaci
kapacitu na letni prazdniny. Za coz velmi dékuji a viele
doporucuji i dalsim subjektam.”
Renéta Polisenské, hotel Slunce,
¢len Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu

,Prezentace Olomouckého kraje ve Wroclawi byla
velkym piinosem, po oba dva dny bylo plno a je
Skoda, ze takovychto prezentaci v Polsku neni vice.”
Jiti Obdrzalek,
Informacni centrum mésto Jesenik

Kampané InfoBUSu
Olomouckého kraje byly
hodnoceny jako nejlepsi.
Béhem 134 dnu prezentaci
navstivilo bus témér 44 000
zdjemcti o Olomoucky kraj.

V letech 2007-2010 projel
InfoBus celkem 65 mist v Ceské

republice, Slovensku a v Polsku.
Koncepce, realizace, produkce
m-ARK

Nazory navstévniki InfoBUSu
- stovky pozitivnich ohlasii, pFepis
z knihy navstév

Plzen:
,Bezva ndpad jak zvysit turisticky ruch. Drzim palce!
Je to perfektni myslenka.” ...

Ostrava:
,Perfektni ndpad, neuvéfitelné zajimavosti, skvéld
pravodkyné... Maximdlni spokojenost a nadseni...”

Pardubice:

,Dékujeme za vybornou nabidku a vérime, Ze uz
podruhé vyuZijeme sluZeb z této nabidky. Je to
velmi pfijemné, Ze nemusime shdnét letdky jinym
zplisobem.” ...




Jak je to s navstevnosti
ostatnich moravskych kraju?

Ivan Marek: Kdy7 se podivate na statistiky navstévnosti za tfi kvartaly roku 2013,
tak vidite, ze nejlepsi rdst v poctu hostl od zacatku roku vykazuji
Olomoucky a Zlinsky kraj, nasleduje Kraj Vysocina, JihoCesky kraj
a Jihomoravsky kraj. V prvnf pétce jsou ctyfi moravské kraje, pokud tam
fadime i Vysocinu.

Pro nas je potésitelné, Ze nase firma dlouhodobé pracuje pro
Olomoucky a Zlinsky kraj, a ty vykazuji ta nejlepsi cisla.

Nasi praci ale najdete i v ostatnich krajich. Napfriklad nejlepsf turisticky
pravodce roku 2010 v soutézi Czech Travel Press 2011 byl ndmi
zpracovany privodce ,Za vinarskymi zazitky Slovacka” nebo nas film
ze stejného roku,Palava&Lednicko-valticky aredl” obdrzel 2. misto

na festivalu Tour Region Film v Karlovych Varech.

Mohou byt kampané uspésné i v zahranici?

Ivan Marek: Ano, mohou, a my ¢asto oslovujeme pro nase klienty i potencialni
zahrani¢nf navstévniky, pfedevsim ty v sousednich zemich. Slovensko,
Polsko, Némecko, Rakousko, Italie. V loriském roce jsme v téchto
zemich pro Sest moravsko-ceskych krajl v¢. Olomouckého realizovali
kradsnou marketingovou kampari,CESKO jak jej neznate — Poznejte
Moravul”. Zadavatel byl Zlinsky kraj — Vychodni Morava. Kampan,
doplnéna i kulindfskymi specialitami, kdy jsme vafili pfimo na tiskovych

konferencich, byla velmi Uspésna.

Kdyz se dnes podivame na ¢isla narastu cizincti z vyse
uvedenych zemi za prvni tfi ¢tvrtleti tohoto roku, tak mate velmi
dobry pocit. Napf. rlist poctu hostti ve Zlinském kraji: Polsko
+86 %, Italie +20 %, Slovensko +17,5 %, Rakousko a Némecko
+12 %. Kraje se spojily, a tak z toho vysla vyborna kampan, ktera
pfinesla obdivuhodné vysledky.

Skosztusjk

kuchni morawskiej!
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na festivalu Tour Region Film v Karlovych Varech.

najdete na: www.m-ark.cz/multimedia/multimedia_video

oznavejte
Ochuthejte bavte 5¢

Jako nejlepsi turisticky priivodce

v soutézi Czech Travel Press roku 2011
byl ocenén pravodce ,Za vinafFskymi
zdzitky Slovdcka’

Koncepce, texty, fotky, vyroba m-ARK.

Zdbér z ilmu ,Pdlava&Lednicko-valticky
aredl’ ktery obdrzel v roce 2011 2. misto

Koncepce, rezie, zpracovdni m-ARK.

Kampari ,,CESKO jak jej nezndte - Poznejte Moravu!”
realizovand v roce 2012 na péti evropskych trzich se odrazila
ve zvysené ndvstévnosti vsech moravskych krajti.

Byla doplnéna i kulindrskymi specialitami, kdy séfkuchar

varil pfimo na tiskovych konferencich. Napr. ve Vidni,
Bratislavé nebo Katovicich se konference tucastnilo pres

80 novindfti a zdstupct cestovnich kanceldii. Kampan
moravskym krajum také vynesla 2. misto v ramci Velké
ceny cestovniho ruchu na brnénském vystavisti pfi veletrhu
RegionTour v lednu 2013.

Koncepce, realizace, produkce m-ARK




Jak mohou filmy s turistickou tématikou
ovlivnit navstévnost’

Ivan Marek: Urcité mohou a to dost vyrazné, protoZze majf vizualni sdélenf, které jiné
komunikac¢ni néstroje postradaji. Nikde jinde nemate pohyb, mluvené
slovo a hudbu v tak silném emocionalnim souznénf jako u filmu. Proto
témto nastrojim veénujeme u nas ve firmé velkou pozornost a filmy
a fotografie jsou nasi firemnf tfesni¢kou na dortu. Sdm stojim casto
za scénafi i reZil. Tési mne, Ze nase filmy obstojf v silné konkurenci
filmovych prehlidek vzdy vice jak 100 filmd a dnes jiZ je to pFes 20
riznych ocenéni na festivalech s cestovatelskou tematikou.

V letodnim roce ziskal v Karlovych Varech cenu poroty nas film ,Slovacko
- Svét emoci’, loni to bylo ocenéni nejlepsi, za 1. misto pro film
,Olomoucky kraj — Region pro kazdé obdobi” a napf. v roce 2010 byl nas
film pro Vychodni Moravu,Eastern Moravia — Holiday Story” vyhodnocen
jako nejlepsf turisticky promofilm na mezinarodnim festivalu v Srbsku.

Je toho hodné, dokoncujeme ted snimky pro Litovelsko nebo

klienty z Valasska, chystame filmy na jizni Moravé. Potésitelné je,

ze nase filmy maji desitky tisic zhlédnuti na portalu YouTube,

to uz o nécem svéddi, i to pak prispiva k ristu navstévnosti
jednotlivych destinaci.

Mezindrodni filmovy festival turistickych

a ekologickych filmu Silafest, ktery se kond

v Srbsku, ocenil v roce 2010 i snimek s ndzvem
The Eastern Moravia - Holiday Story, jenz
ziskal cenu The Blue Danube jako nejlepsi film
v kategorii Best Tourist Promo Film.

Koncepce, reZie, zpracovdni m-ARK

ok

Priblizné 5 minut dlouhy snimek Objevte
Vychodni Moravu propagujici atraktivni
mista ctyr turistickych oblasti Zlinského kraje si
v roce 2005 odnes! hlavni cenu festivalu Tour
Region Film v Karlovych Varech.

Koncepce, rezie, zpracovdni m-ARK

najdete na: www.m-ark.czZmultimedia/multimedia_video

20713 Slovdcko — Svét emoci Cena poroty

e o Ky kraj — reg pro

i 1. misto

Kolekce spoti, Olomoucky kraj
a Cestovani casem

20717 Palava&lLednicko-valticky areal
2070 Eastern Moravia — Holiday Story

2009 |_/ychodnl Morava — jedna destinace,
tisice podob

2008 KromériZz — Podmaniva krasa
2007 Olomoucky kraj — Vyberte si zazitky!
Moravska TFrebova — Stale Ziva minulost

2006 Zabreh — Krizovatka cest
2005 Objevte Vychodni Moravu

V roce 2012 siv konkurenci vice jak 130

filmd odnesl cenu za 1. misto v hlavni
kategorii na festivalu Tour Region Film snimek
,Olomoucky kraj - Region pro kazdé
obdobi”.

Koncepce, reZie, zpracovdni m-ARK

najdete na: www.m-ark.cz/multimedia/multimedia_video

ceny

Cena poroty

2. misto

1. misto
Cena poroty

Cena poroty
Cena poroty
2. misto

Cena poroty

1. misto

SHanou Maciuchovou
v Grandhotelu Pupp v Karlovych
Varech v roce 2008 pri prebirdni

poroty za film ,Kromériz -

Podmanivad krdsa’, ktery predni
ceskd herecka doprovodila svym
hlasem.
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Jak zvysit atraktivitu
Olomouckého kraje v cestovnim ruchu?

Ivan Marek: VZdycky je to o dobrém ndpadu a investorovi. Jsou to zkusenosti
a inspirace doma i v zahranici. Musite hodné cestovat a hodné se divat
kolem sebe. O Uspéchu rozhoduje atraktivni nabidka spojend s image
daného mista. Nenf ddlezité, zda je investor soukromy podnikatel, nebo
vefejnopravnf instituce. Dobra investice mze misto, mésto nebo kraj
se slabym nebo dokonce s nulovym navstévnickym potencidlem dostat
do neuvéfitelného zdjmu navstévnikd.

Tematické, zdbavni parky jsou magnetem pro
ndvstévniky.
DinoPark Vyskov by! po plzeriském vybudovdn
jako druhy v republice. Modely pravékych jestérd
na plose 4 ha si v ném turisté prohlizeji 7 let a patfi
dnes trvale k péti nejoblibenéjsim turistickym cildm
v Jihomoravském kraji s ndvstévnosti okolo 200 tisic
lidi ro¢né. Dnes spolecnost WEST MEDIA s.r.o. provozuje
v CR a na Slovensku sedm DinoParkd, kazdy s cca
150-200 tisici ndvstévniky rocné.

Jak nové atraktivity zasadne
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zmeénily image mista, destinace?
>

Ivan Marek: Prikladem ve svété jsou napt. zabavni parky, které navstévujf kazdy 5
rok miliony lidi. Daji se postavit témer kdekoliv a lidé si k nim cestu £
najdou. A nemusime chodit daleko, DinoPark ve Vyskové rocné =
navstivi okolo 200 000 navstévnikd. Misto s velmi slabym turistickym
potencidlem se rdzem v roce 2006 stalo jednim z nejnavstévovanejsich
v Jihomoravském kraji. Guggenheimovo muzeum Bilbao 3 \
Ale nejsou to jen zabavni parky. Ukdzkovym ptikladem, jak vybudovani Pldnovand ndvstérnost, aby pokiyla vestict - A

. i i . i . 133 mil. eur, byla 400 000 ndvstévnikd rocné. _',,m pv..,...-- o N
kulturniho stanku — muzea vedlo k zasadni pfeméné celého meésta, Muzeum ale navstivilo jiz v prvnim roce & | '1 ‘1 h“*-a - 5
je Spanélské Bilbao. V roce 1995 mélo Bilbao a okoli cca 30% 1 360 000 ndvstévniki a pramér okolo T mil. -l ‘W 'I g ’ ” R
nezaméstnanost. V roce 1994 se ve mésté ubytovalo 24 302 navitévnikd. gdv-‘ff‘fV”"kF’ﬁ’OCV”if Ajg”*{?ﬁ”vd“’”ei e G )
s ARt ’ onzultanti firmy vycislili, Ze pouze . :
V ,Ietech 1996-1 997 bylovve mésteé za .bourllve diskuse vyl.oudovano 20 prvnt 1ok otevien se na vyrazném ristu P E @
nakladem 3,3 miliardy K¢ Guggenheimovo muzeum Bilbao. HDP v Baskicku podilelo muzeum ¢dstkou
V nasledujicich letech doslo v Bilbau k dalsimu rozvoji infrastruktury tak, 144 mil. eur, coZ bylo vice jak investice
Ze se mésto transformovalo z industridlni podoby do soucasné svétové do celého muzea s ndvratnosti kapitdlu
, . mensijak jeden rok.
kulturni metropole. Nezaméstnanost se v letech 2006—-2007, deset
let od otevieni muzea, pohybovala na trovni 8% z plvodnich 30 % Mimorddného ocenéni se muzeu také dostalo ji? za deset
a navstévnost mésta rostla raketovym tempem. Z plvodnich cca 30 tisic let po svém vzp/]l;u, v /Z)c; 02207, kvcljykbylo VVCE/O;tq/mf anketé
7w v /1 o v vve P zdarazeno mezi poklaau spanelskd, coz v tak silne

na,vsotevmku V] ?94 se d? r.2006 vysplhalav na r]euventellnlych 6/00 000 Konkurencnim spandlském prostiedi pamtek a atraktivit je
(nartst ubytovanych hostl +2 500 %) a pocet prenocovani dosahl nutné obzvidts ocenit.

hodnoty pfes 1,1 mil. noci. Od otevfeni ro¢né navstivi muzeum pres

1 mil. ndvstévnikd. Je to a7z pohadkovy priklad, kdy Guggenheimovo
muzeum Bilbao jako védomé vytvareny marketingovy symbol, znacka
je stézejni produkt celého Bilbaa a Baskicka. Zajimavé na tom také je,
7e architektura budovy pfebiji funkci interiéru, a to neni dnes ve svété
ojedinély priklad. Otézkou je, zda to tak ma byt.

Bilbao, foto: m-ARK
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Jak zvysit atraktivitu Olomouckého kraje — priklady

Jak ovliviuje rozvoj destinaci

aktivni turistika?

Ivan Marek: Dnes aktivni turistika hraje zasadni roli a ¢asto prebira funkci objevovani

destinace. Napfiklad nejnavstévovanéjsi turisticky cil v Némecku je
680 km dlouhd cyklostezka kolem Labe ,Elberadweg”. Stezka je dnes
znacnym ekonomickym pfinosem pro vsechna mésta a obce v celé
délce kolem Labe. Ro¢né se na ni vydavaji statisice turistd, hlavni
cilova skupina jsou lidé +50 let a pfinos na HDP se pocita v desitkach
miliond eur. To je soucasny trend. Jisté znate i dalsi oblibenou
stezku,Donauradweg’, kterd vede kolem Dunaje z némeckého
Donaueschingen az do Budapesti v délce cca 1 400 km. Popularni

je i mezi ¢eskymi kolafi, obzvlasté neékteré Useky jako napf. v oblasti
Wachau (Rakousko).

Ale za obdobnymi pfiklady nemusime jen do zahranici, mGzeme se
podivat k souseddm, ve Zlinském kraji. V minulych letech zde vybudovali
krasné cyklostezky, které jsou dnes novymi turistickymi cili a jako nové
turistické produkty se také nabizi. Cyklostezkou Becva, kterd v mensi
mife prochazi i Olomouckym krajem nebo cyklostezkou kolem Batova
kanalu projede v obdobi prazdnin denné vice jak 2 000 lidi. A to je
nadherné cislo, které svédci o potfebé takovéhoto turistického cile, a to
nemluvim o prospéchu stezek pro mistni obyvatele a podnikatele.

Pral bych vam vidét, jaky je zajem o tyto stezky napriklad

v Polsku, kde je nabidka velmi kvalitnich cyklostezek omezena,
a kdyz se podivate na rist navstévniku z Polska ve Zlinském kraji
a v Olomouckém, tak vidite, ze ve Zlinském kraji je vroce 2013
rust polskych turist 3x vétsi. Produkt cyklostezek v tom hraje
urcité svou roli.

To je to, co Olomouckému kraji zatim v tomto segmentu chybf — kvalitni
tematické cyklostezky nabizené jako turisticky produkt, dostupné
sirokému spektru zajemca.

Cyklostezka podél Batova kandlu a feky
Moravy je budovdna postupné od roku 2001
a posledni zbytkové tseky budou dobudovdny

vroce 2014. Vede v délce 80 km z Kroméfize

do Hodonina a je velkym Idkadlem pro
ndvstévniky Zlinského kraje bez rozdilu véku.
Vsichni oceriuji takrka absolutni rovinu, kvalitu
povrchu a prehledny terén. Kiizeni vétsiny silnic
a Zeleznicnich trati je mimotrovriové, tim je
zajisténa vysokd bezpecnost.

foto: m-ARK

Cyklostezka Beéva, jedna

Z nejkrdsnéjsich stezek v CR, prochdzf

v délce cca 140km od horskych
pramend feky Becvy z Valasska

az na rovinatou Hanou. Byla
budovdna postupné od roku 2006
ajeji valasské useky kopiruji toky
Vsetinské a Roznovské Becvy a spojuji
trasa pokracuje podél feky Becvy

do Olomouckého kraje, kde vede pres
Hranice, Lipnik nad Be¢vou a Prerov

do Tovacova, kde kon¢i pobliz soutoku
feky Becvy s Moravou. BohuZel tsek

z Prerova do Tovacova je nejhorsim
usekem celé trasy.

Postup vybudovdni novych usekd stezky
ve Zlinském kraji v hodnoté cca 400 mil.
korun, mdze byt pfikladem pro ostatn/
regiony.

Inspirujici piik

Tematickd trasa

Moravské vinarské stezky

Moravské vinarské stezky je dlouhodoby
projekt ochrany kulturniho dédictvi
arozvoje vinarskeé turistiky na jizni Morave.
Od roku 1999 je postupné realizovdn

ve spoluprdci s 280 vinarskymi obcemi
amnoha dalsimi partnery. Kazdd z deseti
vinarskych oblasti md svdj viastni okruh
vinarskych stezek. \Sechny okruhy jsou
propojené pdterni Moravskou vinnou
stezkou dlouhou 300 km. Celkovd délka
vsech tras je 1200 km.

foto: m-ARK
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Co je treba udélat?

Ivan Marek: Hledat, o co je zdjem, co je trend a doplnit to o pfidané hodnoty jedine¢nosti
daného mista nebo destinace. Jak nedavno vyjadFil hejtman Olomouckého
kraje, chtélo by to néjaké ,,nové ruské kolo”, které by pfitdhlo turisty.
Samozfejmé v pfeneseném slova smyslu. Rozdélim to na Jeseniky a Stfedni
Moravu.

Turismus by mél byt v Jesenikdch hnaci odvéetvi ekonomiky, a tak je tam fada
VWznamné se na tom podili kraj a dotacni tituly EU. Jsou to sportovni aredly s letni

i zimni nabidkou a predevsim lazenstvi. Tvofi az 50 % prenocovani vsech hostd

v Jesenikach. VSichni, ktefi tomu rozumi, vi, Ze na zasadni rozvoj cestovniho ruchu
v Jesenikdch méla vliv Spatna privatizace lazni Velké Losiny, Iépe feceno termalnich
pramend, které na pozemcich vyvéraji. Plvodni vlastnik s laznémi témér 15 let nic
nedélal a je potésitelné, Ze novy vlastnik jiz na pfisti rok pripravuje otevieni nového
termalniho parku. Termalni parky jsou jiz pfes 20 let trendem, takZe otevfeni
nového aredlu bude v ndvaznosti na lazenstvi, lyzovani a dalsi turismus pro lokalitu
celého udoli Desné i pro celé Jeseniky zasadni. Na arealu v Koutech, ale i jinde,
vidite, jak cilené budovani spoustéci turistické infrastruktury za pomoci penéz
investor(, Olomouckého kraje a EU pfindsi vysledky.

Image Jesenikl je potfeba budovat na jejich jedine¢nosti, tj. mimoradné

cistém vzduchu ve spojeni se zcela ojedinélymi podminkami pro lazenstvi
postavenymi i na tradici Priessnitze a nejstarsich lécebnych 1azni na svété. Dale

na neporusené horské pfirodé, pestré nabidce pro turistiku a nové pravé také
na termalnim parku.

Olomoucky kraj se v Jesenikach musf podilet predevsim na budovani dopravni
infrastruktury vcetné chybéjicich cyklostezek, dopravni obsluznosti a predevsim
vyznamné podpofe lazenstvi jako nosného segmentu turismu v Jesenikach.

7 v

Jak zvysit atraktivitu Olomouckého kraje — priklady

Ve Velkych Losindch se otevie v roce 2014
termdlni park, ktery nemd v Ceské republice
obdoby. Pnit a zahfivat jej budou mistni
vyhldsené termdini prameny.

Velké Losiny, proslulé carodéjnickymi procesy
na mistnim zaémku, tak dostanou pridanou
hodnotu, kterd bude mit obrovsky dopad

na rozvoj celého tzemi Jesenikd.

foto: m-ARK

Na Stfedni Moraveé je situace slozitéjsi, protoze z 200 000 ubytovanych hostt za rok

vvvvv

zazitky, do lazni. Zbytek hostU tvori obchodnf cestujici, ndvstévnici kongrest, zndmi, ...

Z pruzkumti vyplyva, Ze potencialni navstévnici sice vnimaji historickou
hodnotu Olomouce a dalSich pamatek v okoli, vi o ni, ale nevnimaji destinaci
jako misto pro dovolenou.V lepsim pfipadé, diky aktivitam mésta Olomouce, vnimaji
dnes Olomouc jako misto vikendového pobytu. To je tfeba zmeénit. Jiz v roce 2009 jsem
do Programu rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2009-2013
napsal:,... existuje vyznamny potencial kulturniho dédictvi, ktery je neustale rozvijen,

a na druhé strané v regionu chybi infrastruktura, kterd v soucasnosti pfitahuje navstévniky,
napr. tematické parky a infrastruktura pro volnocasové aktivity. Cestovni ruch je mozné
efektivné rozvijet pouze ve vazbé na turisticky atraktivni nabidku odpovidajici sou¢asnym
trenddm, a to Stredni Morava bohuzel neni”

Pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu na Stredni
Moravé je nutné podporovat budovdni
infrastruktury volnocasovych aktivit s origindinim
obsahem nabidky a komparativni vyhodou,
ovliviujici rozhodnuti turisty pro ndvstévu

Stredni Moravy. Jednou z moZnosti, kterd se

pro Stredni Moravu nabizi, je vyuZiti rovinatého
terénu Hané a vytvoreni nového marketingového
produktu, nové znacky Olomouckého kraje

— Arcibiskupskd stezka. Jde o propojeni
Olomouce s Kromé¥izi na bdzi nejenom

60 km dlouhé cyklostezky, ale marketingové
i obou krajti, mést, obci, riiznych instituci

a akci. Pro Tovacov (viz obr,), ale i pro dalsi obce
na trase to bude mit strategicky vyznam v jejich
rozvoji cestovniho ruchu. Z némeckych prizkumd
cyklostezky kolem feky Labe vyplyvd, Ze ddlkovy
cykloturista utrati denné za sluzby az 73 eur.

foto: m-ARK

m-ARK
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Jak privést na Stredni Moravu, Hanou
desitky tisic turistu a cykloturista?

Ivan Marek: Na Stiedni Moravé je tieba navstévnikim nabidnout vedle kulturniho dédictvi

Vzhledem k témér tisicileté
historii olomouckého
biskupstvi, dominuji
atraktivnimu prostredfi
mésta Olomouce sakrdinf
pamdtky. Jednou z nich je
hlavni kostel olomoucké
diecéze, katedrdla

sv. Vdclava, kterd pojme
az 5000 lidi.

i volnocasové sluzby a atraktivity, po kterych je poptavka, které budou vychazet ze
specifickych jedinecnosti Hané. Jsou to moznosti pro soukromé investory ve formé
napr. zdbavnich parkd, které mohou mit spoustu témat souvisejicich s Hanou.
Jednou ze specifi¢nosti Hané je, Ze na jejim Uzemi najdete dvé arcibiskupska
mésta, to jinde v CR neni, a dale, Ze Hana nabizi rovinaty terén vhodny pro
soucasnou poptavku turismu, tj. cykloturistiku. Proto pro vefejnou spravu

vidim jako velkou pfilezitost dalsiho rozvoje cestovniho ruchu vybudovani
Arcibiskupské stezky. Ta samoziejmé mUze mit ve své vizi velky rozmér

a muze vést z Vidné pfes Trnavu, Kroméfiz, Olomouc az do Wroclawi nebo
Krakowa a dal. Takové mezinarodni projekty kulturnich stezek budou

v pristim programovacim obdobi evropskou komisi urcité podporovany.

Ale v prvni fazi bych zacal propojenim Olomouce a Kroméfize. Obé mésta

k sobé historicky patfi, maji, marketingové feceno, nekonkurencni nabidku,
maji unikaty v podobé pamatek UNESCO, sakralnich pamatek, jejich muzea se
vzajemné doplnuji, jedno ma Arcibiskupsky zamek, druhé Arcibiskupsky palac,

vvry

kroméfizské zahrady maji pokracovani v olomouckych parcich atd.

Cilem samoziejmé neni jen fyzické propojeni stezkou, ale také
marketingové obou kraji, mést, riznych instituci, akci apod. Vim,

Ze nekteré instituce, jiz o takovém propojeni uvazuji, nékde jako v pfipadé
Olomouc region Card, spoluprace jiz ddvno funguje a vim, Ze dokonce obce

v ¢asti Useku Tovacov — Kojetin na projektu Arcibiskupské stezky zacaly nedavno
pracovat.

foto: m-ARK

Dokazeme
propojit a prodat
jedinec¢né pfibéhy
Olomouce

v vy

a Krométrize?

Kromé¥iz byla po staleti letnim sidlem olomouckych biskupi
a arcibiskupi. Diky jejich citu pro krdsu se az do dnesnich dnd
dochovala fada uméleckych i architektonickych skvostd. Mezi nimi
najdeme i vyjimeéné dilo Kvétnou zahradu, kterd predstavuje
prelomovou fdzi od pozdné renesancnich italskych zahrad

k zahraddm barokné klasicistnim francouzského typu. Patfi mezi
nejvyznamnéjsi dila zahradni architektury v celosvétovém
meéfitku a dnes je prakticky jedinym predstavitelem takto
komponovaného celku, ktery mézete v Evropé videt.

foto: m-ARK

19



7 v
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Arcibiskupska stezka

— novy turisticky cil

Ivan Marek: Cilem je vytvorit novy turisticky cil — Arcibiskupskou stezku, pres

Arcibiskupskd stezka
inavode.

Neni pochyb o tom, ze

velmi ptinosné pro dalsi

rozvoj cestovniho ruchu

v Olomouckém kraji by bylo

i splavnéni toku feky Moravy
zOlomouce do Kromeérize,

ato naptiklad jen pro mald
plavidla. Stejné tak jako

i u cyklostezky, by i v tomto
pripadé doslo k propojeni
Olomouce nejen s Kromérizi,
ale diky pldnovanému otevienf
plavebni komory Bélov v roce
2014 nedaleko Otrokovic,

i s Batovym kandlem a tedy
i dalsimi mésty na jizni
Moravé a na Slovensku.

vsechna mozna uskali, ktera to bude jisté pfinaset. Propojit Olomouc

a Kromériz, Olomoucky a Zlinsky kraj stezkou, kterad povede kolem feky Moravy.
Lidé miluji cesty v pfirodé kolem fek, kanali a vodnich ploch. Tady je
nesmirné dileZité, aby to opravdu bylo kolem feky Moravy a tovacovskych jezer.
Chybou by bylo nazvat takto souc¢asnou trasu Moravské dalkové cyklotrasy ¢. 47,
ktera vede mezi obcemi a mésty po silnicich nebo po cyklostezkach kolem nich.
Projekt bude mit velky pfinos pro obyvatele a turisty, protoze Olomoucky

kraj se napoji na tzv. cyklodalnice, tj. cyklostezky vedouci kolem fek Be¢vy az

do RoZnova pod Radhostém, Velkych Karlovic nebo kolem feky Moravy smérem
na Zlin ¢i podél Batova kanalu do Uherského Hradisté a jesté dal. Mohl bych
pokracovat v dalsi pozitivni argumentaci — napfiklad pro obce a mésta v dané
lokalité Hané by to byl zasadni zvrat v rozvoji cestovniho ruchu.

Z celkového vyznamu pro rozvoj cestovniho ruchu a dalsich moznych
souvislostf je to Ukol urcité pro dotcené obce, ale predevsim pro Olomoucky

a Zlinsky kraj a mésta Olomouc a Kroméfiz. Urcité bychom nasli i dalsi naméty,
ale z pohledu rozvoje cestovniho ruchu a rozvoje dalsi kvality Zivota obyvatel
Stfedni Moravy, Hané tento projekt mdze mit zasadni vyznam.

foto: m-ARK

foto: m-ARK

llustracni vizualizace

Arcibiskupskd stezka Olomouc - Kromériz
Synergie plynouci z projektu Arcibiskupské stezky
budou obrovské a budou mit dopad nejen na zvyseni
ndvstévnosti, ale vyznamné také na obyvatele celé
oblasti a dalsich navazujicich oblasti. Uvédomme si,
Ze vybudovdni takovéto stezky umozni obyvatelim
Olomouckého kraje i turistim pohodiné a bezpecné
dojet nejen do KroméfiZe, ale kolem fek az napr.

na Valassko do Velkych Karlovic nebo na Slovdcko

do Uherského Hradisté, Strdznice nebo slovenské
Skalice. Podstatné je, Ze tam jiz cyklostezky jsou
vétsinou nddherné vybudované a Olomouc se
tak napoji na tzv. cykloddlnice, coz ji dnes jisté
chybi. Novy rozmér napojeni na tyto cykloddinice
tim dostane i mezindrodni Moravskd jantarovd
stezka nebo budovand cyklostezka tdolim Bystfice
do Moravského Berouna ¢i oblibend cyklostezka
Litovelskym Pomoravim apod.

Arcibiskupskd
stezka (hrubd predstava)

m-ARK
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Jak to vidite v Olomouci?

Ivan Marek: Olomouc je rozhoduijici pro cely kraj. Déla velké pokroky, pfedevsim v oblasti

raznych akci — eventl se mésto vyrazné posunulo. Kdyz chcete dét o sobé
védeét, tak usporadani akci svétovych interpretd nebo pofadani zavodl se
silnou mezindrodnf Ucastf je ten nejrychlejsi zplsob podpory budovani
image. A to mésto v poslednich letech déla veetné poradani vyznamnych
slavnosti, jako jsou Adventni Olomouc, Majova nebo Barokni Olomouc. Velké
pozitivni zmeény vidite také v muzeich, v pevnostnim opevnéni, v ubytovani

a nebo v moznostech kongresové a nakupni turistiky. Tam se Olomouc,
Stfedni Morava ve své nabidce vyznamné posunula. Mnohem slabsi je to ale
v oblasti infrastruktury volnoc¢asovych a zabavnich aktivit. Chybi zazitkové
aktivity pro masovou turistiku jako pfidana hodnota k neobycejnému
kulturnimu bohatstvi a zasahujici Siroké spektrum cilovych skupin.
Urcité by méstu také prospéla silngjsi a koncepcnéjsi marketingova podpora
meésta, prave z divodu celé fady pozitivnich zmén, které se déji nebo se

v blizké budoucnosti o¢ekavaji. Jde predevsim o silngjsi public relations

a silnéjsi podporu budovani image mésta vzhledem k navstévnikim, tam jsou
urcite rezervy.

V Olomouci se ro¢né ubytuje okolo 100 000 hostii, potencial mésta je
ale urcité na cislo tak od 150 tisic nahoru, pokud bude Olomouc chtit
byt turisticky pritazlivym mistem.

Jen malé srovnani s turisticky pfitazlivymi misty. V Praze s poctem
obyvatel 1,2 mil. se roéné ubytuje cca 4,7 mil. hostd, v Ceském
Krumlové (13 tisic obyvatel) je to ro¢né 130 tisic host a v Mikulové
(7 300 obyvatel) je to 41 tisic hostl. Takze ambice 150 tisic a vic je
urcité opravnéna.

foto: m-ARK

Za poslednich 10 let bylo otevieno v Olomouci a na Stfedni Moravé
témér 15 novych muzei. Je to urcité sprdvnd cesta, obzvidsté pokud

jde o takové unikdty, jako jsou napr. Arcidiecézni muzeum, které je ceskym

i sttedoevropskym unikdtem s rocni ndvstévnosti 80—100 tisic lid!.

Mimo marketingovych kampanf a eventl je pro Olomouc a Stredni
Moravu zasadni budovani nové turistické infrastruktury zamérené
na volnocasové a zabavni aktivity. Mélo by jit o aktivity rozsifujici
nabidku pro Siroké spektrum cilovych skupin, jako jsou rodiny s détmi,
stfedni vek, prdzdné hnizdo i seniofi. Stale ale chybi originaini zazitkové
aktivity, vyrazné pfispivajici k podporfe budovani znacky (brandu)
Olomouce a Olomouckého kraje. Jednim z dobrych pfikladl je napf. areal
Golf Clubu Olomouc, Park sportu Hrubd Voda nebo Usek Cyklostezky Becva
vedouci z Pferova pres Lipnik nad Bec¢vou a dale do Hranic a na Valassko.

Cyklostezka Becva vede

v Olomouckém kraji udolim
Moravské brdny i kolem Oseku,
kde se nachdzi oblibeny letnf

cil, prirodni koupalisté Jadran.
BohuZel tento usek Cyklostezky
Becva v Olomouckém kraji je jako
poloostrov nepropojeny smérem
na Hanou, mésto Olomouc a sever
Olomouckého kraje.

foto: m-ARK

Veteran Arena, foto: m-ARK

Rychly seznam muzei
vybudovanych za poslednich

10 let ukazuje, jak se vyrazné
zmeénil potencidl nabidky v tomto
segmentu turismu na Stredni
Morave.

- Arcidiecézni muzeum, Olomouc
- \Veterdn Arena, Olomouc

- Letecké muzeum Olomouc

- fortll Radikov

- Fort XVII, Muzeum fortd, Krelov

- Fort XXIl, Olomouc

« Korunni pevnustka, Muzeum
Olomoucké pevnosti

- Expozice ¢asu, Sternberk
« Muzeum veézeristvi, Unicov
« Muzeum baroka, Unicov

« Muzeum kocdrd,
Cechy pod Kosifem

« Hasicské muzeum,
Cechy pod Kositem

- Muzeum tvarizkd, Lostice

- Vlastivédné muzeum, Olomouc
(vyznamnd rekonstrukce)
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Inspirujici priklady

Petrinskd rozhledna

Jak vybudovat novou atraktivitu
S navstevnosti pres 150 tisic?

Ivan Marek: Olomouc pro zvyseni poctu navstévnikl urcité potfebuje nové, zajimavé cile
a inovaci téch soucasnych. Abych byl ale konkrétni. Olomouc je nadherné
mésto, to, co je jednim z jeho poklady, je jeho panorama, ale prakticky zadni
turisté nemaji moznost tuto Uchvatnou panoramatickou scénu vidét. Mzete
namitnout, vyhlidky tady mame: z kostela sv. Mofice, z radnice, z RCO. Ale to
neni to nadherné panordma, které zname z pohlednic a letdkd. Jen nékolik

VyiSkou pres 63,5 metru je od roku 1891
rozhledna jednou z nejzndméjsich
dominant Prahy. V' r. 1889 byli clenové

mést v CR se mlze chlubit néeim takovym. Praha, Cesky Krumlov, Mikulov L o Klubu ceskych turistd na svétové vystavé
e K T . hled . s Olomouc Cechovy sady, vizualizace rozhledny v Paiizi, kde se tak nadchli pohledem

a nase Olomouc. Jav to vyresit? Postavit rozhlednu na spravném miste, Pro ndzornou vizualizaci olomoucké rozhledny jsme si dovolili vyuZit na slavnou Eiffelovu véz, Ze se rozhodli
a tim jedinym jsou Cechovy sady, pfed hotelem Flora. Nikde jinde to nema architektonického reseni 44 m vysoké vyhlidkové véZe Stezky v korundch vytvotit podobnou dominantu nad
takovy vyznam. Vsadim se, Ze prvni rok rozhlednu navstivi pres 150 tisic lidi strom(i v Ndrodnim parku Bavorsky les v Némecku. Stezka je jedinecnd svym méstem v Praze. Podafilo se jim to, protoZe
a dostane se mezi prvnich TOP 5 atraktivit Olomouce. Zalezi ale na tom, vzhledern, a to nejen diky vzdusné architektonické formé, ale také typem rozhledna dlouhodobé patfi mezi
. 57 AriF _- . 2 a metodou vystavby. TOP 10 nejnavstévovanéjsich

5 jak bude fesena, jestli nebude napfiklad stezkou korunami stromu, Olomouckd rozhledna miiZe mit mnoho podob, uvddeéné ndvrhy jsou pouze turistickych cilii €R s roéni

propojena se soucasnym mostem ve Smetanovych sadech, coz by jeji ilustrativnimi priklady autora. navstévnosti okolo 400 tis. lidi.
atraktivitu jisté zvysilo. Pro komercni Uspéch je dileZité, aby Slo o kombinaci
nevsedniho zazitku a nevsedniho mista, a to je v tomto pripadé spinéno.
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Stezka korunami stromdi, Lipno

foto: m-ARK

Nejcennéjsi marketingovy
ndstroj mésta Olomouce

a také Olomouckého kraje -
tichvatné panordma mésta.
Bohuzel tento pohled je pouze
pro pdr hostu hotelu Flora, a to
jen z nejvyssich pater.

Rodiny s détmi nebo prarodice s vnuky
jsou podle Filipa Pekdrka, reditele Stezky
navstévniky nové turistické atrakce
sumavského Lipna. Stezka s 40 m vysokou
vyhlidkovou véZi byla oteviena v cervenci
roku 2012 a za prvnich devét mésicii ji
navstivilo 250 000 lidi!

foto: m-ARK

Tento pohled se miize naskytnout
kazZdorocné statisictiim ndvstévniki
Olomouce. Je pofizen pomoci
octocoptery pfesné z mista uvazované
rozhledny dne 22. 11.2013.

Rozhledna - vyhlidkovd véz v Olomouci

Novy turisticky cil ve mésté Olomouc. IdedIni pro vylet a svoji bezbariérovosti

a postupnym stoupdnim je vhodnd pro rodiny s détmi, tfeba jesté s kocdrkem,
nebo i pro seniory. Stezka nabizi zcela novou dimenzi volnocasové aktivity

a mdze tak jako napt. na Lipné nabidnout pro cestu zpét suchy tobogdn, ktery je
v celkové délce 52 metrii nejdelsi v Ceské republice, vine se stfredem véZe.
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Jak pOdeﬁt nejsilnéj§|' Inspirujici priklady
marketingovou znacku Olomouce
a ziskat dalSich 150 000 navstevnikd?

Prirodni rdj Horizont, Bystrovany

Ivan Marek: KdyZ jsme provadéli asociacni prizkumy mezi obyvateli CR, tak

7 v

Jak zvysit atraktivitu Olomouckého kraje — napady
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na otadzku,Co se vam vybavi, kdyz se fekne Olomouc?, byla
nejcastéjsi odpoveéd — Flora Olomouc.

Flora je nejsilnéjsi asociacni marketingovou znackou Olomouce.

Je dobre, e po téch dlouhych letech jsou obnovovany parky,
opravuje se pavilon A, ale Flora potfebuje novy, inovacni spousteci
impulz, odpovidajici soucasnym pozadavkdm navstévnikd. Napriklad
v pfipadé holandského kvétinového parku Keukenhof, ktery béhem
otevieni, vzdy po dobu dvou jarnich mésicd, navstivi cca 650 000
navstévnikd, nenf urcité na skodu, ba naopak velkym pfinosem,

7e znac¢ny pocet navstevnika stravi velkou ¢ast doby v obchodech

s kvétinovymi seminky a hlizami. A tam mifim, Flora potfebuje
vybudovat celoro¢ni zahradnicky obchodni park kvétin,
dfevin, semen atd, v¢etné informac¢niho a vzdélavaciho centra, kde
by si navstévnik vie prohlédl, osahal a nasledné koupil.

V poslednich dvaceti letech je velky ddraz kladen na prostredi

a architekturu rdznych muzef, parkd a kulturné vzdélavacich center.
A je tedy dUleZité, v jakém prostiedi by, Flora obchodni park”

byl a jak bude navstévnicky pfitazlivy — parkové Upravy, zahradni
architektura, sluzby apod.

foto: m-ARK

Pro ndzornou vizualizaci
Flora Parku jsme si dovolili
vyuzit snimku Prirodniho rdje
Horizont.

Zdkladnim produktem Vystavisté Flora je pofdddni
vystav, veletrhti a péce o udrzbu a dalsi rozvoj parkd.
Soucasného ndvstévnika ale zajimd také, a nékdy
rovnou na prvnim misté, i pfidand hodnota, tj.
nabizené sluzby a také kontext, v nichz je veletrh,
vystava prezentovdna. Flora by tedy méla usilovat

o to, aby co nejkvalitnéjsi zdkladni produkt v podobé
expozic a vystav doplnila stejné kvalitnim rozsitenym
produktem — tedy komplexem doplrikovych sluzeb,

z nichZ na prvnim misté by mé| byt obchod se
zahradnimi produkty a informacemi, ddle obcerstvent,
ale i rizné prvky zdbavy.

foto: m-ARK

Aredl vyrostl v roce 2000 v okrajové
cdsti Bystrovan na misté nékdejsi
sklddky, v lokalité s nulovym turistickym
potencidlem. Prirodni rdj — arboretum
Horizont Idmal rekordy v ndvstévnosti

a diky cca 150 tisicim ndvstévnikd se

v letech 2007-2011 dostal i na seznam
TOP turistickych cili Olomouckého
kraje. Bohuzel dnes je aredl v Gpadku.
Dadvody, proc je tomu tak, jsou urcité

k analyze, ale pro nasi Gvahu je ddleZité,
Ze o tento segment turismu — tematicky
park je vZdy velky zdjem a cilovd
skupina je velmi sirokd.
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Cechy pod Kosifemn jsou mistem
s fadou novych ndvstévnickych
atraktivit vybudovanych

v poslednich 10ti letech —
Hasicské muzeum, Muzeum
kocdrd, rozhledna. Nddherné
prostredi aredlu zamku

v Cechdch pod Kosifem

by moznd mohlo byt
jednim z favoriti pro letni
festivalovou arénu.
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Jak ziskat v prabéhu prazdnin
az 50 000 divaku, treba na operu?

Ivan Marek: V Olomouci dlouhodobé chybi prostory kvalitni vicetcelové haly.

To se obecné vi, mésto i soukromf investofi pfichazi s ndpady.

Co ale chybi a mohlo a mélo by vést ke zvysenf atraktivity

a navstévnosti mésta, by byla open-air aréna pro poradani
letnich kulturnich pfedstaveni, koncertt apod. Zakladni
myslenkou je, aby feSeni vychazelo z pohledu soucasnych
scénickych technologif a svou koncepci pfedbihalo dobu. Musi
to byt néco vyjimecného, zasazeného do okoli historického
centra, paralela se nabizi s tim, jak svého ¢asu bylo
realizovano otacivé hledisté v Ceském Krumlové. Prvni
improvizovana to¢na se tam roztocila jiz v roce 1958, kdy Sedesat
divakd mohlo zhlédnout inscenaci Jirdskovy Lucerny. Uspéch
premiéry byl tak obrovsky, ze ndsledovalo daldich 22 pfedstaveni,
coz se pozdéji ukazalo jako prvni krok k zaloZeni tradice dnesnich
letnich sezon otacivého hledisté. Od té doby otacivé hledisté
zhlédlo jiz pfes 1 700 000 divakd na 2 810 pfedstavenich.
Olomouc je kulturnim méstem, ma své divadlo, filharmonii, balet,
dokazu si tedy predstavit, Ze fada umeélcl se na letni open-air aréné
dobre uplatni. Z pfikladu Olomouce, ale i dalSich pFripadi

z Ceska i zahraniéi vime, ze vyjimeénost je zarukou vysoké
navstévnosti a ve spojeni s novymi technologiemi prinasi
zcela nové zazitky.

foto: m-ARK

Pro ndzornou vizualizaci

letni festivalové arény

v Olomouci jsme si dovolili
vyuzit scény z St. Margarethen
v Burgenlandu.

Olomouc je v pribéhu roku mistem fady vyhldsenych
kulturnich festivald. Co vSak postrddd, je letni
festivalovd aréna. Svym kulturnim, prirodnim

a historickym zdzemim md Olomouc vsechny
predpoklady k tomu, aby letni aréna byla komercné
Uspésnd a prispéla k vyraznému oZiveni mésta

v prubéhu letnich prdzdnin.

Letni festivalova aréna musi byt koncipovana
programové a zazitkové tak, aby to bylo néco
vyjimecného a prilakalo to v pribéhu prazdnin
na predstaveni 40-50 tisic divaka.

foto: m-ARK

Inspirujici priklady

Otdcivé hledisté, Cesky Krumlov

Experimentdini scéna s genidlnim
ndpadem otdcivého hledisté funguje
pres 50 let. Uspéch byl od svého zacdtku
garantovdn i pfekrdsnym prostredim
nocni zdmecké zahradly v Ceském
Krumloveé. Kazdorocné se tu od cervna
do zdrif odehraje primérné osmdesdt
predstaveni, jez navstivina 55 000
divdkii z tuzemska i zahranici. Kapacita
644 divdkd, celkovd vdha konstrukce
650t, pramer zdkladny 21,3 m.

Operni festival St. Margarethen
im Burgenland, Rakousko

Moderni letni festivalovd aréna

v byvalém rfimském kamenolomu

St. Margarethen, cca 60km

na jihovychod od Vidné, je nejvetsi
prirodni jevisté Evropy. Program
open-air arény, kterd s rozlohou

7000 m? a kapacitou 4 670 mist pFildkd
kazdorocné v pribéhu cervence
asrpna na 150 tisic ndvstévnikii.
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Jak vyrazne zvysit zajem

r , Y Inspirujici priklady
0 poutni misto na Svatém Kopecku?

Lanovd drdha na PetFin

Ivan Marek: Néjaky ¢as se mluvi o tom, Ze o chram na Svatém Kopecku neni
mezi navstévniky zajem a pfilehlé prodejni stanky postupné upadaji.
Kouzlo Sv. Kopecku se vytraci, pozornost navstévnikd je sméfovana
vyhradné do zoo.

Jak tedy oprdsit zaslou slavu?

Vybudovat venkovni eskalatory, zubacku, lanovku nebo
néco podobného a dole, v SamotisSkach, zachytné parkovisté.
Vznikne nova turistickd atrakce Olomouce, kterd zasadnim zpdsobem
zvysi navstévnost lokality okolo chramu na Svatém Kopecku a vyfesite
dal3f problémy, jako je pfeplnénost dopravou a snadné prekonant
vyskového rozdilu pro pési a cyklisty sméfujici z mésta. Napojenf
cyklostezky z Chvalkovic na dalsi trasy na Svatém Kopecku bude
generovat nove cykloturisty a navstévniky mésta a kraje.
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foto: m-ARK

Je jednou z nejzndméjsich v CR

aod roku 1891 svezla uz 60 milionii
lidi. Historie lanovky je dlouhd 122

let, vznikla u prileZitosti Jubilejni
zemské vystavy v roce 1891, aby vozila
cestujici k jednomu z nejvétsich Idkadel
vystavy, k Petfinské rozhledné. Délka
lanové drdhy je 510 metrd. K unikdtdm
lanovky patfiito, Ze se témér presné

Vi, kolik lidi za dobu své existence
prepravila. Od roku 1891 se eviduje
kaZzdy prevezeny cestujici a tento Udaj se
zaznamendvd do provozni knihy.

Svaty Kopecek je kazdorocné cilem statisicti ndvstévnikdi.
Prevdzné mifi do zoo, ro¢ni ndvstévnost se pohybuje okolo 350 tisic
ndvstévnikd. Doprava i parkovdni se casto stdvaji zcela netinosné.

Mesto pldnuje vybudovdni parkovaciho domu. Z pohledu Zivotniho
prostiedi, kvality Zivota a také cestovniho ruchu se jako mnohem
lepsi jevi vybudovdni zdchytného parkovisté v Samotiskdch

a doprav ndvstévnikii do blizkosti baziliky. Formy dopravy mohou
byt rizné a vsechny prispéji k zdsadnimu oZiveni poutniho mista

a vybudovdni nové turistické atraktivity Olomouce a Olomouckého kraje.

foto: m-ARK
Poutni misto Svaty Kopecek uvadad, lidé jezdi hlavné do zoo.
Citace z Olomouckého deniku z 9. 10. 2013 Venkovni eskaldtory, zubacka nebo
lanovka jako atraktivita cestovniho ruchu.
Poutni misto Svatjr Kopeéek ...Podle Leose Fridela, obéasného varhanika v bazilice, zdjem Jednou z mozZnosti, jak zvysit zdjem o poutni

o poutni misto upadd.

misto Svaty Kopecek a také regulovat mnoZzstvi

uvada, lidé jezdi hlavné do zoo

DANIELA TAUBEROVA

Gllomour - ¥ roos 19685 ns
vitivil Svaty Kopeteh paped
Jun Prvol L Mindi 1140 tehdy
skandoval (Otde, Svaty Ko
peiek, pling o tvieh ovedek!
A bvla pempumeny:
felnd nejen pro minded, ale

pusobl wplie smuing Tdmd

=g 1 o pootnd misko
az pokibedh ma jeho ool smui.
o, svidil s v Ludvik

1o milshi noss)tms,~
wi brpvmly wit vl

Podobisd  siusel  vidi
| hrarekady, ke v tbsni bk
Wath chramms nahieeyl obier
stveni, Hana Kovidora o kes-

,Kdyz jdu ze Samotisek poutni aleji k bazilice, nepotkdm Zivdcka.
Za minulého rezimu jsme ke kostelu nemohli. Dnes to nikoho
nezajimd,” posteskl si byvaly ucitel. Podobné situaci vidi i krdmkari,
kteff v tésné blizkosti chrdmu nabizeji obcerstvent.

»~Co bylo vyborné? Cyklistické zdvody, které na dva dny
uzavrely cestu na Kopecek a lidé chodili pésky poutni aleji.

automobilové dopravy ndvstévniku do zoo,

je nabidnout ndvstévnikim novou atraktivitu

v prekondni vyskového rozdilu. Forma mdze byt
riznd — venkovni eskaldtory, zubacka, lanovd
drdha, lanovka.

Z prizkumii vyplyvd, Ze zdjem ndvstévnikii

e b oLk P o Lathioey CLRTAT. ve M, Wil Moktens oo PR . ,
bt Ca by btk i e = w  Mohly by byt éastéji,” usmdla se Andrea Rangelovd, manzelka se vyrazné zvysuje, pokud je cesta spojena

publice nemablo pras. V séch
i dnech viak podle forist

o warhnrka v haribioe, s

v, pukt s iy
ok boviind na strang O

jednoho z krdmkard. ..

foto: m-ARK

s jizdou zubackou, lanovkou, tizkokolejkou
apod.
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co jste jesté nevidéli... Meaic

www.m-ark.cz/multimedia/multimedia_letecke_zabery

Objevte nové pohledy
na svet pomoci nejmodernéjsi
fotografické a filmové techniky
spole¢nosti m-ARK!

foto
Bivideo
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